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Agenda

Quels sont les besoins du consommateur suisse ?
Fraicheur
Diversité de l'assortiment

Ou se trouvent les forces de I'économie rurale Suis se?
Développement du bio

Swissness

Prix

Tendances

Unique

Produits régionaux
Fermes urbaines
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Fiir Bio ohne Kompromisse.
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Développement du marché bio Suisse 1995 -2013

2500

2000

i

1500 -

in Mio.CHF

& mUbrige
L *n: -.-

500

ks
mMaturaplan + Bio
‘ . I I l I

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

C@ 2. Journées Nationales Grandes Cultures Morat, le 3éme février 2015



Le bio est au cceur de la stratéegique de Coop

« Part du chiffre d'affaires réalisé avec le bio  chez Coop >9% (marché CH : 6%)

e Notoriéte >90%; au moins 1 produit bio dans un panier de consommation sur trois
chez Coop

« Des investissements supérieurs a la moyenne dans le cadre de Naturaplan :
developpement de produits, assurance qualité, publicité, relations publiques,
communication, formation des collaborateurs, etc.

* Haut niveau de créedibilité et position de force de Naturaplan grace a des
partenaires majeurs : Bio Suisse, FIiBL
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Choix du produit

Les criteres suivants rentrent en compte lors de I'achat de produits frais bio:

. a Contenu du .
Saisonnalité Environnement

Fraicheur drodut
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Consommation

Les criteres suivants rentrent en compte lors de la consommation de produits frais bio:
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Réduction des prix

*x X %

Wir machen e
€uphorie

vorwarts!

Coop steht fiir faire Preise! Darum geben

X peiDenner X
wir lhnen unsere Euro- Wahrungsvorteile

: Y Kunden! o
konsequent weiter.
Auf alle Produkte aus dem Euro-Raum oder die Coop in Euro bezieht. * * *
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UNIQUE

Pour les caprices
de la nature.
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Merci beaucoup pour votre attention!
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