
Roland Frefel, CCM produits frais
Morat, le 3ème février 2015

Bien vendre les productions agricoles suisses

2èmes Journées Nationales Grandes 
Cultures
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Agenda

Quels sont les besoins du consommateur suisse ?
Fraîcheur
Diversité de l'assortiment

Ou se trouvent les forces de l'économie rurale Suis se?
Développement du bio
Swissness
Prix

Tendances
Ünique
Produits régionaux
Fermes urbaines 
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Quels sont les besoins du 
consommateur suisse ?
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Fraîcheur
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Diversité
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Ou se trouvent les forces de 
l'économie rurale Suisse?
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Développement du marché bio Suisse 1995 -2013
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Le bio est au cœur de la stratégique de Coop

• Part du chiffre d'affaires réalisé avec le bio chez Coop >9% (marché CH : 6%)

• Notoriété >90%; au moins 1 produit bio dans un panier de consommation sur trois 
chez Coop

• Des investissements supérieurs à la moyenne dans le cadre de Naturaplan : 
développement de produits, assurance qualité, publicité, relations publiques, 
communication, formation des collaborateurs, etc.

• Haut niveau de crédibilité et position de force de Naturaplan grâce à des 
partenaires majeurs : Bio Suisse, FiBL
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Choix du produit

Les critères suivants rentrent en compte lors de l'achat de produits frais bio:

OrigineFraîcheur Saisonnalité
Contenu du 

produit
Environnement
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Saine

Consommation

Les critères suivants rentrent en compte lors de la consommation de produits frais bio:

Environnement Qualité Biodiversité
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Swissness
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Prix
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Réduction des prix
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Tendances
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Produits régionaux
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Fermes urbaines
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Merci beaucoup pour votre attention!


