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Regionale Produkte: Nische oder Trend? Terralog®
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Am Beispiel der Migros:

A Jahr 2003: Einfiihrung der Linie «Aus der Region» (AdR)

A 2013 erreichte Migros mit AdR Produkten 827 Mio. Umsatz + 4.6%
(Bioprodukte 517 Mio. + 9.1%)

A Bsp. Migros Ostschweiz 2013
A 203 Mio. oder 13% am Gesamtumsatz
A 37.6% bei (Friichte und Gemiise)

Aus der Region.
Fir die Region.

< Ein " bosser. -

Regionale Produkte sind ein Megatrend, und keine Nische !



DACH-Konsumenten: Regionalitat ist Terralog“

wichtiger als Bio ~S

F¢r die Studie wurden >16000 Personen in der DAC
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