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Fiir Bio ohne Kompromisse.
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Entwicklung Schweizer Bio -Markt 1995-2013
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Bio ist eine strategische Kernkompetenz von Coop

*Anteil Bio-Umsatz bei Coop >9% (CH Markt: 6%)
*Bekanntheitsgrad >90%; mind. 1 Bio-Produkt in jedem 3. Warenkorb bei Coop

«Uberdurchschnittliche Investitionen fir Naturaplan bei Produktentwicklung,
Qualitatssicherung, Werbung, PR, Kommunikation, Mitarbeiterschulung, etc.

*Hohe Glaubwdurdigkeit und starke Positionierung von Naturaplan dank starken
Partnern: Bio Suisse, FiBL
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Produktwahl

Beim Kauf von einem Bio-Lebensmittel sind folgende Aspekte am wichtigsten:

Inhalt
des
Produktes
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Konsum

Beim Konsum von einem Bio-Lebensmittel sind folgende Aspekte am wichtigsten:
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Euro Preissenkung

*
Wir machen * x

vorwarts!

Coop steht fiir faire Preise! Darum geben
wir lhnen unsere Euro- Wahrungsvorteile
konsequent weiter.

Auf alle Produkte aus dem Euro-Raum oder die Coop in Euro bezieht.

€uphorie
* bei Denner *
e Kunden! -

***

g EURO AUF REKORD-TIEF.
N . Vi SPAR GIBT DEN

‘..,_ = . - — VORTEIL VOLL WEITER.
HAM M E RH ART GEHT' SmeE lT ER!! . _ = i-': E]s:msm SPAR PREISBEISSER. Er bringt Produkte zu EURD-TIEF-PREISEN.
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UNIQUE

Fur die Launen
der Natur.

C@ 2. Nationale Ackerbautagung

Murten, 03. Februar 2015

15



T RAREREEREEER YR
sasssssssRsRRE e conns
IRIREATTIRTERSILISILZRG

Honig & . i
Konfitire G

LEbiaddE
T
IR
Tt

o

.
-

rﬁcpte &
Gemuse

MEINE REGION
LA MIA TERRA
MA REGION

2. Nationale Ackerbautagung Murten, 03. Februar 2015 16



CO 2. Nationale Ackerbautagung Murten, 03. Februar 2015 17



Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit!
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